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ПОРЯДОК
[bookmark: _Hlk115870700]розміщення зовнішньої реклами на території 
Баришівської територіальної громади

1. Загальні поняття

1. Порядок розміщення зовнішньої реклами у населених пунктах на території Баришівської територіальної громади (далі – Порядок) розроблено відповідно до законів України «Про місцеве самоврядування в Україні», «Про рекламу», «Про охорону культурної спадщини», «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності», постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 № 2067 «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами», Правил благоустрою та утримання територій населених пунктів Баришівської територіальної громади Броварського району Київської області, що затверджені рішенням сесії Баришівської селищної ради від 24.06.2022 № 1197-23-08 та інших нормативно-правових актів.
2. Порядок регулює правові відносини між виконавчим органом Баришівської селищнї ради та фізичними і юридичними (незалежно від форми власності та підпорядкованості) особами, що виникають у зв’язку з розміщенням зовнішньої реклами на території Баришівської територіальної громади та визначає порядок надання дозволів на її розміщення, процедуру переоформлення, зміни й анулювання та вимоги до розміщення рекламних конструкцій.
3. Дія цього Порядку поширюється на всю територію Баришівської територіальної громади, включаючи розташування рекламних засобів на будинках (будівлях) і спорудах, на відкритих майданчиках, на міських вулицях (дорогах), площах та інших територіях, на територіях зелених насаджень, на елементах вуличного обладнання, на об’єктах та елементах благоустрою, інших об'єктах, розташованих на відкритій місцевості, незалежно від форм власності. Порядок є обов'язковим до виконання всіма суб'єктами, що вступають у правовідносини з питань розміщення зовнішньої реклами у межах Баришівської території громади.
4. Дія цього Порядку не поширюється на відносини, пов’язані з інформацією, яка розміщується під час проведення передвиборчої агітації. Розміщення такої інформації здійснюється відповідно до виборчого законодавства.
5. У процес регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами на громадських засадах залучаються представники об'єднань громадян та об'єднань підприємств, які провадять діяльність у сфері реклами.
6. В цьому Порядку, згідно із законодавством про рекламу, наведені нижче терміни вживаються у такому значенні:
- алея – дорога в парку, саду, сквері, лісопарку, на бульварі, обсаджена, як правило, з обох боків деревами та чагарниками;
- демонстраційний манекен – об'ємний виріб, що імітує форму тіла людини або її частину та використовується для показу моделей і зразків одягу;
- договір на право тимчасового користування місцем для розміщення рекламного засобу, що перебуває у комунальній власності Баришіавської селищної ради (далі – Договір) – договір, розроблений на підставі затвердженої виконавчим комітетом Баришівської селищної ради форми договору, сторонами якого є розповсюджувач зовнішньої реклами та уповноважений орган;
- дозвіл – документ установленої форми, виданий розповсюджувачу зовнішньої реклами на підставі рішення виконавчого комітету, який дає право на розміщення зовнішньої реклами на певний строк та у певному місці;
- Дозвільний центр – відділ дозвільних і погоджувальних процедур виконавчого комітету Баришівської селищної ради (ЦНАП);
- зовнішня реклама (далі – ЗР)– реклама, що розміщується на спеціальних тимчасових і стаціонарних конструкціях, розташованих на відкритій місцевості, а також на зовнішніх поверхнях будинків, споруд, на елементах вуличного обладнання та на вуличних меблях, над проїжджою частиною вулиць і доріг;
- контролюючий орган – управління благоустрою, комунальної власності та містобудування Баришівської селищної ради та виконує свої повноваження відповідно до вимог цього Порядку;
- місце розташування рекламного засобу – площа зовнішньої поверхні будинку, споруди, елемента вуличного обладнання або відведеної території на відкритій місцевості у межах Баришівської територіальної громади, що надаються розповсюджувачу ЗР у тимчасове користування власником або уповноваженим ним органом (особою);
- об’єкт зовнішньої реклами (далі – ОЗР) – рекламний засіб;
- пішохідна доріжка – елемент дороги, призначений для руху пішоходів, облаштований у її межах чи поза нею і позначений дорожнім знаком;
- рада з питань реклами – дорадчий орган з питань реклами при виконавчому комітеті Баришівської селищної ради, що діє на підставі Положення про раду з питань реклами, затвердженого у встановленому порядку;
- рекламні акції – рекламні засоби, які передбачають безоплатне розповсюдження зразків товарів, що рекламуються, та/або їх обмін споживачам однієї кількості чи одного виду товарів, що рекламуються, на інший; засоби, які здійснюються в рекламних цілях та для просування відповідного товару на ринок, проводяться у певному місці, у визначені строки;
- рекламні засоби – засоби, що використовуються для доведення реклами до її споживача;
- робочий орган – відділ архітектури та містобудування управління благоустрою, комунальної власності та містобудування Баришівської селищної ради уповноважений на здійснення функцій у сфері регулювання діяльності з розміщення ЗР відповідно до цього Порядку;
- розповсюджувач реклами – особа, яка здійснює розповсюдження реклами;
-спеціальні конструкції – тимчасові та стаціонарні рекламні засоби (світлові та несвітлові, наземні та неназемні (повітряні), плоскі та об'ємні стенди, щити, панно, транспаранти, таблички, короби, механічні, динамічні, електронні табло, екрани, панелі, тумби, складні просторові конструкції, аеростати, повітряні кулі тощо), які використовуються для розміщення ЗР.
Інші терміни застосовуються у значенні, наведеному в Законі України «Про рекламу», Типових правилах розміщення зовнішньої реклами, затверджених постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 року №2067, інших нормативно-правових актів.
3. Мовою зовнішньої реклами є українська мова.
4. Знаки для товарів та послуг на водяться у рекламі у тому вигляді, в якому їм надана правова охорона в Україні відповідно до законодавства.
5. На територіях, будівлях і спорудах зовнішня реклама розміщується за згодою їх власників або уповноважених ними органів (осіб) з урахуванням архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних чинників, типології елементів місцевого середовища та з додержанням правил благоустрою території Баришівської селищної ради Броварського району Київської області.
2. Повноваження робочого органу.

До повноважень робочого органу належать:
2.1 Розробка, у межах компетенції, нормативно-правових актів, направлених на регулювання діяльності у сфері реклами, внесення у встановленому порядку пропозицій щодо змін та/або доповнень до Порядку розміщення зовнішньої реклами на території Баришівської територіальної громади.
2.2 Розгляд заяв розповсюджувачів ЗР про надання дозволу, внесення змін у дозвіл, переоформлення дозволу.
2.3 Підготовка проектів рішень виконавчого комітету щодо надання дозволів на розміщення ЗР (у тому числі погодження з органами та особами, зазначеними у цьому Порядку) чи про відмову у їх наданні, анулювання (скасування) дії дозволів.
2.4 Видача дозволу на підставі рішення виконавчого комітету селищної ради.
2.5 Здійснення контролю, в межах своєї компетенції, за дотриманням законодавства в сфері реклами підприємствами, установами, організаціями, незалежно від форм власності та фізичними особами.
2.6 Подання територіальним органам спеціально уповноваженого центрального органу виконавчої влади у сфері захисту прав споживачів матеріалів про порушення порядку розповсюдження та розміщення реклами.
2.7 Прийняття рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет або про відмову в установленні такого пріоритету.
2.8 У процесі регулювання діяльності з ЗР робочим органом залучаються на громадських засадах представники галузевих рад підприємців, об'єднань громадян та об'єднань підприємств, які провадять діяльність у сфері реклами.
2.9 Здійснення інших повноважень відповідно до чинного законодавства.

3. Повноваження уповноваженого органу:

До повноважень уповноваженого органу належать:
3.1 У межах компетенції, здійснення нагляду за дотриманням встановленого нормативними актами порядку експлуатації та утримання рекламних засобів підприємствами, установами, організаціями, незалежно від форм власності та фізичними особами.
3.2 Здійснення обстеження місць розміщення рекламних засобів відповідно до виданих у встановленому порядку дозволів.
3.3 Проведення інвентаризації рекламних засобів.
3.4. Укладення договорів з розповсюджувачами ЗР на право тимчасового користування місцями для розміщення рекламних засобів, які перебувають у комунальній власності Баришівської територіальної громади 
Ведення обліку та реєстрація укладених Договорів.
3.5 Здійснення контролю за своєчасним надходженням плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, що перебувають в комунальній власності Баришівської селищної ради, на підставі укладених Договорів, а також стягнення заборгованості із внесення такої плати у судовому та позасудовому порядку.
3.6 Розроблення та подання на затвердження в установленому порядку економічно обґрунтованих диференційованих тарифів оплати за тимчасове користування місцями для розміщення рекламних засобів, які перебувають у комунальній власності Баришівської територіальної громади.
3.7 Організація розміщення соціальної реклами серед розповсюджувачів відповідно до Порядку.
3.8 Здійснення інших повноважень, передбачених цим Порядком та Статутом уповноваженого органу відповідно до чинного законодавства.
3.9  Робочий та уповноважений органи не можуть виступати заявниками на розміщення зовнішньої реклами та одержувати дозвіл.

4. Надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами.

Зовнішня реклама розміщується на території населених пунктів громади на підставі рішення виконавчого комітету про надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами.
Видача (відмова у видачі, переоформлення, видача дублікату, анулювання) дозволу на розміщення зовнішньої реклами здійснюється відповідно до Закону України «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності».
Процедура надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами складається з двох етапів: встановлення пріоритету на  місце розташування рекламного засобу та надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами.
4.1 Подання документів на встановлення пріоритету.
4.1.1 Для встановлення пріоритету заявник подає через Дозвільний центр (центр надання адміністративних послуг) заяву встановленого зразка                    (додаток 1).
До заяви додається:
- копія витягу з Єдиного державного реєстру юридичних осіб, фізичних осіб-підприємців та громадських формувань;
- копія ідентифікаційного коду (для фізичних осіб-підприємців); 
- довіреність на право представляти інтереси суб'єкта господарювання в органах місцевого самоврядування;
- фотокартка або комп'ютерний макет місця з фрагментом місцевості (розміром не менш як 6х9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу;
- ескіз рекламного засобу з конструктивним рішенням;
- топогеодезичний знімок місцевості масштабу 1:500 з прив’язкою місця розташування рекламного засобу з нанесеними комунікаціями, що виданий сертифікованою особою.
Конструктивне рішення повинно містити інформацію про основні габаритні розміри, вузли кріплення, застосовані матеріали, підключення до інженерних мереж, інші технічні характеристики та дотримання встановлених вимог ДСТУ, ДБН, ЄСКД та інших нормативних документів (формат А4). Воно завіряється підписом і печаткою розробника. До конструктивного рішення додається завірена належним чином копія сертифікату розробника, що підтверджує право останнього надавати послуги (роботи) на право будівельного проектування та конструювання. 
Вказані документи подаються у двох примірниках.
На кожну рекламну конструкцію (засіб) подається окремий пакет документів.
4.1.2 Робочий орган протягом 10-ти робочих днів з дати реєстрації заяви перевіряє місце розташування рекламного засобу, зазначене у заяві, на предмет його відповідності вимогам цього Порядку, та готує пропозиції щодо встановлення за заявником пріоритету на заявлене місце чи аргументовану відмову у встановленні пріоритету.
4.1.3 У встановленні пріоритету може бути відмовлено, якщо:
- встановлено пріоритет іншому Заявнику на заявлене місце розташування рекламного засобу;
- надання дозволу на заявлене місце іншій особі;
- оформлення поданих документів не відповідає встановленим вимогам;
- у поданих документах виявлені завідомо неправдиві відомості;
- на вказаному місці відсутня технічна можливість установки конструкції;
- подані Заявником пропозиції не враховують архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних чинників, типології елементів місцевого середовища міста;
- у Заявника існує заборгованість по оплаті за тимчасове користування місцями за існуючим договором;
- у Заявника існує заборгованість по несплаті штрафних санкцій за несвоєчасну оплату за тимчасове користування місцями за існуючим договором;
- у Заявника існує заборгованість по несплаті штрафних санкцій за самовільне встановлення конструкцій зовнішньої реклами;
4.1.4 У разі прийняття рішення про відмову у встановленні пріоритету, Робочий орган надсилає Заявникові вмотивовану відповідь із зазначенням причини відмови та повертає всі подані Заявником документи.
4.1.5 Робочий орган подає виконавчому органу ради пропозиції та проект відповідного рішення
4.2 Погодження та надання дозволу.
Видача (відмова у видачі, переоформлення, видача дубліката, анулювання) дозволу на розміщення ЗР здійснюється відповідно до Закону України «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності».
4.2.1 Для одержання дозволу заявник подає робочому органу заяву встановленого зразка, до якої додаються: фотокартка місця (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів), на якому планується розташування рекламного засобу або комп'ютерний макет майбутнього вигляду рекламного засобу на місці його розташування; ескіз рекламного засобу з конструктивним рішенням спеціальної конструкції, топогеодезичний знімок місцевості масштабу 1:500 з прив’язкою місця розташування рекламного засобу з нанесеними комунікаціями, що виданий сертифікованою особою. (3 примірники додатку до дозволу).
4.2.2 Строк видачі дозволу або надання письмового повідомлення про відмову у його видачі становить 10 (десять) робочих днів.
4.2.3 Додаток до дозволу погоджується робочим органом з власником місця або уповноваженим ним органом (особою), а також з:
- мінкультури – у разі розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках національного значення, в межах зон охорони цих пам’яток, історичних ареалів населених місць;
- органом виконавчої влади обласної державної адміністрації у сфері охорони культурної спадщини – у разі розміщення зовнішньої реклами на пам’ятках місцевого значення, в межах зон охорони цих пам’яток, історичних ареалів населених місць;
- утримувачем інженерних комунікацій – у разі розміщення зовнішньої реклами в межах охоронних зон цих комунікацій;
- укравтодором або власниками автомобільних доріг – у разі розміщення зовнішньої реклами у межах смуги відведення автомобільних доріг;
- уповноваженим підрозділом Національної поліції у разі розміщення зовнішньої реклами на перехрестях, біля дорожніх знаків, світлофорів, пішохідних переходів та зупинок транспорту загального користування.
Перелік органів та осіб, з якими погоджується видача дозволу, є вичерпним.
Дії щодо отримання зазначених погоджень вчиняються робочим органом без залучення заявника протягом строку, встановленого для отримання дозволу.
4.2.4 Для здійснення погодження робочий орган не пізніше дня, що настає за днем одержання документів від Заявника, надсилає їх копії у паперовому або електронному (шляхом сканування) вигляді вказаним вище органам, що погоджують дозвільну документацію та встановлює строк розгляду зазначених документів.
4.2.5 За результатами погоджувальної процедури органи, вказані в абзацах 2-5 пункту 4.2.3., надають погодження, які у паперовому або електронному (шляхом сканування) вигляді надсилаються робочому органу.
У разі ненадання органами, зазначеними в абзацах 2-5 пункту 4.2.3. протягом встановленого строку погоджень, вважається, що видачу дозволу погоджено.
4.2.6 Робочий орган протягом одного робочого дня з дати одержання зазначених пропозицій приймає рішення про надання дозволу або про відмову у його наданні.
Дозвіл або відмова у його видачі видається не пізніше, ніж протягом наступного робочого дня після прийняття відповідного рішення.
4.2.7 Дозвіл надається строком на п'ять років, якщо менший строк не зазначено у заяві.
4.2.8 Заявник протягом десяти днів з дати реєстрації дозволу надає органам державної податкової служби інформацію про розповсюджувачів зовнішньої реклами, яким надано дозвіл.
4.2.9 Виданий у встановленому порядку дозвіл є підставою для розміщення ЗР та виконання робіт, пов'язаних з розташуванням рекламного засобу.
4.2.10 Після розташування рекламного засобу розповсюджувач ЗР у п'ятиденний строк зобов'язаний подати робочому органу фотокартку місця розташування рекламного засобу (розміром не менш як 6 х 9 сантиметрів).
4.2.11 Надання дозволу фіксується у Журналі реєстрації дозволів на розміщення зовнішньої реклами.
4.3 Під час надання дозволу втручання у форму рекламного засобу та зміст реклами забороняється.
4.4 У разі зміни містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу, які зумовлюють необхідність зміни місця розташування рекламного засобу, робочий орган у семиденний строк письмово повідомляє про це розповсюджувача ЗР. У десятиденний строк з початку зміни містобудівної ситуації, реконструкції, ремонту, будівництва робочий орган надає розповсюджувачу ЗР інформацію про інше рівноцінне місце. У разі досягнення згоди щодо нового місця розташування рекламного засобу вносяться зміни у дозвіл.
У разі відсутності досягнення такої згоди, розповсюджувач ЗР має право надати свою пропозицію, яка погоджується у встановленому порядку.
4.5 Відшкодування витрат, пов'язаних з демонтажем та монтажем рекламного засобу на новому місці, здійснюється відповідно до договору з власником місця розташування рекламного засобу.
4.6 Плата за надання робочим органом послуг, пов'язаних із зміною місця розташування рекламного засобу, не справляється. Строк дії дозволу продовжується на час, необхідний для вирішення питання про надання рівноцінного місця. Після закінчення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу розповсюджувач ЗР має пріоритетне право на розташування рекламного засобу на попередньому місці.
4.7 Плата за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебувають у державній або приватній власності, встановлюється на договірних засадах (приклад договору наведено в додатку 2 та додатку 3) з його власником або уповноваженим ним органом (особою).
4.8 Порядок визначення плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній власності, встановлюється у порядку, див. у Таблиці 1.
4.9 Справляння плати за видачу зазначених дозволів виконавчим комітетом міської ради забороняється.

5. Продовження строкудії дозволу

5.1 Строк дії дозволу продовжується на підставі заяви встановленого зразка (додаток 5), яка подається робочому органу через центр надання адміністративних послуг розповсюджувачем зовнішньої реклами до закінчення строку дії дозволу.
До заяви додається:
· копія документа, що посвідчує особу заявника (представника);
· копія довідки про реєстрацію місця проживання (у разі коли в паспорті відсутні дані про реєстрацію місця проживання);
· копія документа, що посвідчує повноваження представника;
· документ, який підтверджує відсутність заборгованості у розповсюджувача реклами, на розміщення рекламного засобу щодо якого раніше було надано дозвіл та укладено договір про надання у користування місць для розміщення рекламного засобу;
· [bookmark: _Hlk115781513]примірник дозволу заявника на розміщення рекламного засобу (оригінал).
Термін дії дозволу продовжується робочим органом відповідно до рішення виконавчого комітету з одночасним укладанням додаткової угоди до договору.
У випадку прострочення терміну подачі заяви на продовження строку дії дозволу розповсюджувач зовнішньої реклами оформляє новий дозвіл цього Порядку.
Розповсюджувачу зовнішньої реклами у продовженні дозволу може бути відмовлено:
- при наявності згідно з цим Порядком самовільно встановлених конструкцій зовнішньої реклами;
- у розповсюджувача зовнішньої реклами наявна заборгованість перед бюджетом Баришівської селищної радит з проплати коштів за тимчасове користування місцями розташування рекламного засобу.
У такому ж порядку продовжується строк дії дозволів, наданих до набрання чинності цим Порядком.
Відмова у продовженні строку дії дозволу може бути оскаржена у порядку, встановленому законодавством.

6. Переоформлення дозволу.

6.1 У разі набуття права власності на рекламний засіб іншою особою або передачі його в оренду дозвіл підлягає оформленню у послідовності, зазначеній у пунктах 4.2.1-4.2.7. Порядку та з врахуванням п. 8 ст. 4-1 Закону України «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності».
6.2 Особа, яка набула право власності на рекламний засіб, протягом п’яти днів з дня виникнення права власності рекламним засобом звертається через Дозвільний центр до робочого органу із заявою, до якої додається:
- документ, який засвідчує право власності на рекламний засіб;
- оригінал зареєстрованого дозволу;
- додаток до дозволу (3 примірники);
- письмове погодження власника місця розташування рекламного засобу або уповноваженого ним органу (особи);
- банківські реквізити, ідентифікаційний код юридичної особи або ідентифікаційний номер фізичної особи платника податків, зборів та інших обов’язкових платежів.
6.3 Новий власник рекламного засобу не несе відповідальності за дії по заборгованості попереднього власника, якщо інше не встановлено договором, укладеним між ними.

7. Анулювання (скасування) дозволу.

7.1. Дозвіл анулюється робочим органом до закінчення строку дії:
- за письмовою заявою розповсюджувача ЗР у довільній формі, до якої долучена фото фіксація проведеного ним демонтажу спеціальної конструкції. У такому випадку дозвіл анулюється на підставі рішення виконавчого комітету селищної ради;
-  при порушенні чинного законодавства в сфері реклами за рішенням виконавчого комітету селищної ради.
7.2 Дія рішення припиняється через 10 робочих днів із дня прийняття виконавчим комітетом  селищної ради рішення про анулювання дозволу
7.3 Рішення про анулювання дозволу надсилається робочим органом розповсюджувачу зовнішньої реклами поштою листом із повідомленням про вручення.
7.4 Анулювання дозволу фіксується в Журналі реєстрації дозволів на розміщення зовнішньої реклами.
7.5 Рішення про анулювання дозволу може бути оскаржене у порядку, встановленому законодавством.

8. Соціальна реклама.

8.1 Розміщення соціальної реклами відбувається за погодженням селищного голови або профільного заступника селищного голови.
8.2 Розповсюджувачі реклами, діяльність яких повністю або частково фінансується з державного або місцевих бюджетів, зобов'язані розміщувати соціальну рекламу державних органів та органів місцевого самоврядування, громадських організацій безкоштовно в обсязі не менше 5 відсотків друкованої площі, відведених для реклами.
8.3 Розповсюджувачі реклами, що повністю або частково фінансуються з державного або місцевих бюджетів, зобов'язані надавати пільги при розміщенні соціальної реклами, замовником якої є заклади освіти, культури, охорони здоров'я, які утримуються за рахунок державного або місцевих бюджетів, а також благодійні організації.
8.4 При розміщенні соціальної реклами Замовник не менше, ніж за 7 робочих днів до дати експонування, подає уповноваженому органу лист-звернення про розміщення соціальної реклами з погодженням селищного голови або профільного заступника, та зазначає термін експонування.
До листа додається макет соціальної реклами.

9. Вимоги до зовнішньої реклами.

9.1 На територіях, будинках і спорудах ЗР розміщується за згодою їх власників або уповноважених ними органів (осіб) з урахуванням архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних чинників, типології елементів місцевого середовища та з додержанням правил благоустрою.
Обов’язковою вимогою встановлення рекламних засобів є збереження умов цілісного візуального сприйняття архітектурних ансамблів та домінант, культових споруд, міських перспектив, цінних видових картин, ландшафтів та інших місто-утворюючих факторів.
9.2 Зовнішня реклама повинна відповідати таким вимогам:
- розміщуватися з додержанням вимог техніки безпеки, зазначених у пунктах 38-41 Типових правил розміщення зовнішньої реклами;
- розміщуватися із забезпеченням видимості дорожніх знаків, світлофорів, перехресть, пішохідних переходів, зупинок транспорту загального користування та не відтворювати зображення дорожніх знаків;
- освітлення ЗР не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати квартири житлових будинків.
9.3 Рекламні засоби забезпечуються маркуванням із зазначенням на каркасі рекламного засобу найменування розповсюджувача ЗР, номера його телефону, дати видачі дозволу та строку його дії.
9.4 За типом розміщенням конструкції ЗР поділяються на окремостоячі та прикріплені до інших зовнішніх об’єктів (розміщені на будівлях та спорудах).
9.5 Вимоги до окремостоячих рекламних конструкцій:
- фундамент наземної ЗР, що виступає над поверхнею землі, може бути декоративно оформлений;
- на опорах наземної ЗР, що розміщується вздовж проїжджої частини вулиць і доріг, за вимогою уповноваженого підрозділу Національної поліції наноситься вертикальна дорожня розмітка із світло-виправляючих матеріалів заввишки до 2 метрів від поверхні землі;
- нижній край ЗР, що розміщується над проїжджою частиною вулиць і доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинен розташовуватися на висоті не менше, як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття;
- у місцях, де проїжджа частина вулиці межує з цоколями будівель або огорожами, ЗР може розміщуватися в одну з фасадами будівель або огорожами лінію;
- при розміщенні спеціальних конструкцій ЗР вздовж дорожнього полотна, лінії вулиці повинні забезпечуватись вимоги щодо відстаней між рекламними засобами:
для щитових рекламних конструкцій – не менше 100м;
для конструкцій типу «сіті-лайт» – не менше 50м.
9.5.6 розміщення спеціальних конструкцій ЗР повинно здійснюватись з дотриманням вимог уніфікації рекламоних засобів в межах однієї вулиці за типом конструкцій, розмірів, висотою від поверхні землі, кутом нахилу площини конструкцій до дороги, віддаллю місця розташування конструкції від дорожнього полотна.
9.6 Забороняється розміщувати ОЗР:
- у межах об’єктів природно – заповідного фонду;
- на пішохідних доріжках;
- ближче, ніж за 10 м до перехрещень вулиць, пішохідних переходів;
- ближче, ніж 20 м від транспортних розв’язок;
- ближче, ніж 50 м до залізничних переїздів;
- на зупинках громадського транспорту засобів ближче ніж 20 м у межах видимості в обидва боки тротуару від установленого дорожнього знака, що позначає зупинку (крім випадків, коли на зупинковому комплексі спеціально передбачено місця для розміщення реклами);
- на елементах контактної мережі та опорах зовнішнього освітлення;
- на висоті менше, як 5 метрів від поверхні дорожнього покриття, якщо їх рекламна поверхня виступає за межі краю проїзної частини.
9.7 Забороняється:
- розклеювання оголошень, афіш на будинках, опорах електромереж, деревах та в інших, не відведених для розклеювання місцях;
- фарбування та наклеювання реклами на дорогах, тротуарах та інших місцях не визначених для цього місцях;
- встановлення демонстраційних манекенів за межами торгових приміщень;
- розміщення ОЗР типу: «штендер» («спотикач»), «транспаранти-перетяжки»;
- розміщення реклами та/або рекламних засобів на підтримуючих, опорних та інших елементах контактної мережі, на засобах та обладнанні (у тому числі опорах) зовнішнього освітлення;
- на огорожах (за винятком огорож будівельних майданчиків);
- розміщення щитів  на транспортних засобах;
- в інших випадках відповідно до законодавства.
9.8. Розміщення ОЗР на будівлях та спорудах.
- ОЗР на фасадах будівель і споруд розміщуються з дотриманням структурної побудови фасадів без пошкодження архітектурних елементів.
- ОЗР на фасадах будівель (не вище цокольного або першого поверху). При наданні містобудівних умов та обмежень відділ містобудування та архітектури управління благоустрою, комунальної власності та містобудування Баришівської селищної ради зобов’язує ліцензовану проектну організацію зазначати в проектній документації можливі місця встановлення  та площу
- ОЗР на дахах будівель та споруд можуть розміщуватись за умови проведення заявником ремонту покрівлі до встановлення конструкції та ремонтом окремих частин покрівлі після демонтажу конструкції, що підтверджується договором з власником місця розташування.
- Дахові конструкції виготовляються із застосуванням газоосвітлювальних і волокно-оптичних елементів або із внутрішнім підсвічуванням, у вигляді електронних табло тощо.
- Спеціальні конструкції типу банерів та брандмауерів на фасадах дозволяється розміщувати без закриття віконних прорізів, тільки на торцевих фасадах, за умови обов’язкового ремонту торців фасадів будівель, до і після встановлення рекламного засобу, що підтверджується договором з власником місця. Банерні конструкції повинні кріпитись до будівель і споруд із найменшим пошкодження їх стін та не створювати вібрації, яка видавала б шумові ефекти.
- Встановлення консольних рекламних засобів (на кронштейнах) на фасадах будівель допускається на висоті не менше 2,5 м від поверхні землі до низу конструкції, але не вище рівня першого поверху.
- Рекламні банери на будівельних риштуваннях, огорожах будівельних майданчиків встановлюються на час проведення будівельно-реставраційних робіт.
-  Відеомапінг.
9.9 Забороняється розташовувати ОЗР:
- на пам’ятках архітектури та в межах їх охоронних зон;
- ближче 10,0 м до встановлених меморіальних дощок, пам’ятних знаків;
- на фасадах будинків (будівель), які є об’єктами культурної спадщини (за винятком, коли фасад будинку (будівлі) перебуває у стані реставрації, що підтверджено відповідними документами на проведення таких робіт. Розміщення реклами здійснюється на 50% загальної площі будівельної сітки. Площа, не зайнята рекламою, повинна містити зображення, що імітує фасад будинку (будівлі), на якому розміщений цей ОЗР;
- на фасадах будівель та споруд із закриттям елементів декору фасаду (на поверхнях з декоративними рельєфами, на карнизах, огородженнях балконів, еркерах, колонах, пілястрах, контрфорсах);
- на фасадах будівель вище першого/цокольного поверху;
- закривати віконні прорізи, за винятком вікон першого (цокольного) поверху, але не більше 20% площі засклення;  
- на фасадах одноповерхових будівель та тимчасових споруд;
- методом фарбування та наклеювання реклами на елементах будівель: стінах, колонах, ганках, дашках, сходах та інш.;
- дахові, без попередньої технічної експертизи спеціалізованих підприємств, установ, організацій;
- в інших випадках, відповідно до законодавства.
 
10. Демонтаж рекламних засобів.

10.1. Демонтажу підлягають рекламні засоби:
- самовільно встановлені;
- після закінчення терміну дії дозволу;
- після анулювання дозволу, відмови у його продовженні або його скасуванні;
- встановлені з недотриманням хоча б одного з визначених дозволом параметрів щодо формату, типу, розміру;
- якщо їх місце розташування не відповідає місцю, визначеному дозволом;



10. Плата за користування місцями, які перебувають у комунальній
власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами для розташування спеціальних конструкцій
10.1. Плата за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній власності, встановлюється згідно цього Порядку, а місцем, що перебуває у державній або приватній власності, - на договірних засадах з його власником або уповноваженим ним органом (особою).
[bookmark: _Hlk116032747]Розмір плати за користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами для розташування спеціальних конструкцій (далі - розмір плати) визначається в договорі про надання у користування місця для розміщення рекламного засобу згідно цього Порядку.
Місячний розмір плати за місце розміщення зовнішньої реклами (РП) типу «щит» визначається за формулою:
РП = БТ х (П х К), де 
БТ – базовий тариф (згідно табл.1);
П – площа однієї площини щита (згідно конструктивного рішення);
К – кількість площин (згідно конструктивного рішення);

Місячний розмір плати за місце розміщення зовнішньої реклами (РП) типу «банер» визначається за формулою:
РП = БТ х ПБ, де 
БТ – базовий тариф (згідно табл.1);
П – площа інформаційного поля (згідно конструктивного рішення);

Таблиця 1
Таблиця базових тарифів залежно від типу зовнішньої реклами  

	№ п/п
	
Вид конструкції зовнішньої реклами


	Одиниця виміру
	Базовий тариф
(грн/міс.)

	1
	2
	3
	4

	1. 1.
	Щит, що стоїть окремо типу «біг-борд»
	за 1 кв. м площі інформаційного поля
	37,0

	2. 2.
	Щит, що стоїть окремо типу «скроллер»

	за 1 кв. м площі інформаційного поля
	50,0

	3. 3.
	- банер на фасаді
- акційний планшет
- рекламна конструкція, що є частиною зупинкового павільону (типу «акційний планшет»)	
	за 1 кв. м площі інформаційного поля
	40,0

	4. 4.
	-сіті-лайт, що стоїть окремо
- рекламна конструкція, що є частиною зупинкового павільону (типу «сіті-лайт»)
	За одиницю
	200

	5. 5.
	Тріедр
	За одиницю
	300

	6. 6.
	Кронштейн
	За одиницю
	100

	7. 7.
	Кронштейн (одна сторона якого повністю прилягає до фасаду, в т.ч. виконаний з «об’ємних літер»)
	за 1 кв. м площі 
	100

	8. 8.
	Відео екран
	за одиницю
	600

	9. 
	Електронне табло (крім «рядок, що біжить»)
	за одиницю
	100

	10. 7.
	Штендер
	за одиницю
	100

	11. 8.
	Стелла

	за 1 кв. м площі 
	100 

	12. 9
	Виставковий стенд
	за 1 кв. м площі 
	80 

	13. 10
	Прапор
	за одиницю
	100

	14. 11
	Рекламна урна
	за одиницю
	100

	15. 
	Рекламна урна, яка є складним рекламним засобом
	за одиницю
	100

	16. 12
	Трол
	за 1 кв. м площі
	300

	17. 
	- складний рекламний засіб
- дахова установка
	
за 1 кв. м площі
	
400




Примітка 1. Площа інформаційного поля зовнішньої реклами, обчислюється в метрах квадратних з округленням до значення десятої частини дробу.
Примітка 2. При розрахунку розміру плати плата за неповний квадратний метр площі інформаційного поля рекламної конструкції береться як за повний.
Примітка 3. У випадку розміщення зовнішньої реклами складної конструкції (конфігурації) розрахунок площі здійснюється у межах периметру прямокутника (зовнішні габарити).
Плата нараховується з дати прийняття рішення виконавчого комітету про надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами та до дати закінчення строку дії дозволу включно.
Розповсюджувач зовнішньої реклами не звільняється від плати за тимчасове користування місцем для розташування рекламного засобу при відсутності рекламної конструкції на місці згідно з відповідним дозволом.
Кошти, внесені у вигляді плати за тимчасове користування місцями для розміщення зовнішньої реклами, перераховуються розповсюджувачами зовнішньої реклами до сільського бюджету на рахунок, вказаний у договорі.
Строк внесення плати визначається в договорі про надання у користування місць для розміщення рекламного засобу, але не пізніше останнього числа поточного місяця.
Пільги, відтермінування та розтермінування плати за користування місцями для розміщення зовнішньої реклами не надаються.
Розповсюджувачам реклами, які беруть на себе додаткові зобов'язання по утриманню об'єктів комунальної власності, за рішенням виконавчого комітету або ради може бути установлений зменшений розмір плати за користування місцями для розміщення зовнішньої реклами.
На поверхнях рекламних засобів розповсюджувача зовнішньої реклами за зверненням робочого органу до нього може бути розміщена соціальна реклама. Підставою такого звернення є лист зацікавленої особи до робочого органу, поданий не менше, ніж за 30 днів до першого дня розміщення соціальної реклами. Вказана реклама розміщується безкоштовно.















Додаток 1 

Начальнику відділу містобудування
та архітектури управління благоустрою,
комунальної власності та містобудування
Баришівської селищної ради
___________________________________
                (найменування уповноваженого органу 
                       містобудування та архітектури) 
___________________________________
___________________________________
                                     (П.І.Б. заявника, організація)
Адреса реєстрації: ___________________
___________________________________

Тел.:__________________________________

ЗАЯВА

Прошу надати дозвіл на розміщення зовнішньої реклами за адресою: ____
_______________________________________________________________________________________
                                            (повна адреса місця розташування рекламного засобу)
строком на ___________________________________________________________________________
                                                                                 (літерами)
Перелік документів, що додаються:
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________________

При цьому даю згоду відповідно до Закону України «Про захист персональних даних» на обробку моїх особистих персональних даних у картотеках та/або за допомогою інформаційно-телекомунікаційних систем з метою підготовки відповідно до вимог законодавства статистичної, адміністративної та іншої інформації з питань діяльності уповноваженого органу містобудування та архітектури.

_____________________________                                                       _______________________________ 
      (прізвище, ім’я, по батькові)                                                                                                     (підпис)

«____» _______________ 2023 року

Додаток 2

Договір №_____
про надання у користування місць (-я) для розміщення рекламного засобу
смт Баришівка 	                       від «____»____________ 20__ року
Виконавчий комітет Баришівської селищної ради Броварського району Київської області (далі - «Власник»), в особі секретаря ради Ільченка Олександра Івановича , що діє на Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні», Порядку розміщення зовнішньої реклами у населених пунктах на території Баришівської територіальної громади, затвердженого відповідним рішенням виконавчого комітету Баришівської селищної ради №_______ від ___________ року (далі - Порядок), з однієї сторони та _____________, що діє на підставі (назва юридичної особи та особи представника /фізичної особи-підприємця) ______________________, (далі - «Розповсюджувач»), з другої сторони, уклали цей «Договір» про наступне:

1. Предмет договору
1.1. «Власник» відповідно до дозволу № 	 від 	, виданого на підставі рішення виконавчого комітету № 	 від 	, надає «Розповсюджувачу» в користування місце (-я), які перебувають у комунальній власності, без права зміни їх функціонального призначення, для розміщення спеціальних конструкцій (надалі - місця), згідно з Додатком № 1, який є невід'ємною частиною Договору.
Під користуванням сторони розуміють тимчасове платне використання місця з метою:
а)	встановлення на них спеціальних конструкцій, які знаходяться у «Розповсюджувача» на законних підставах та їх використання у формах, незаборонених чинним законодавством, для розміщення зовнішньої реклами;
б)	обслуговування рекламних конструкцій (підтримання в належному стані, наклеювання постерів тощо). 
1.2. Місця надаються для розміщення тільки тих рекламних засобів, що вказані у Додатку №1 до цього Договору.
1.3. Місця передаються "Розповсюджувачу" згідно з Актом прийому-передачі (Додаток № 2).
2. Строк дії договору
2.1. Даний Договір набирає чинності з «__» 	__________ 20___ року та діє до дня закінчення строку дії дозволу на розміщення зовнішньої реклами                   (до «__» _______________ 20___ р. включно).
2.2. Даний Договір може бути продовжений на тих самих умовах тільки за письмовою згодою сторін, шляхом укладення додаткової угоди.
3. Права та обов’язки сторін 
3.1. «Власник» має право:
3.1.1. Проводити обстеження рекламних конструкцій та місць розміщення зовнішньої реклами та відповідно до Порядку розміщення зовнішньої реклами у населених пунктах на території Гірської сільської територіальної громади (далі – Порядок) направляти «Розповсюджувачу» письмові попередження щодо необхідності усунення виявлених недоліків.
3.1.2. Використовувати на підставі додаткової угоди з «Розповсюджувачем» робочі площини рекламних конструкцій для розміщення соціальної рекламної інформації, у т. ч. плакатів з інформацією до святкування державних та сільських свят на безкоштовній основі.
3.1.3. В односторонньому порядку змінювати плату за користування місцями, в порядку, передбаченому чинним законодавством, письмово попередивши «Розповсюджувача» про це за 10 (десять) робочих днів.
3.1.4. Демонтаж спеціальних конструкцій, які розташовані на об'єктах комунальної власності, здійснюється на підставі рішення виконавчого комітету Гірської сільської ради за допомогою комунального підприємства сільської ради у випадках:
а)	невнесення протягом 3 (трьох) місяців поспіль плати за користування місцями, передбаченої розділом 4 даного Договору;
б)	невиконання «Розповсюджувачем» вимог «Власника» щодо звільнення місць, у випадках, передбачених цим Договором;
в)	якщо протягом 3 (трьох) робочих днів з моменту направлення «Власником» письмового повідомлення про зміну містобудівної ситуації «Розповсюджувачем» самостійно не був проведений демонтаж спеціальної конструкції, яка встановлена на місці запланованого проведення ремонту, реконструкції, будівництва;
г)	невиконання «Розповсюджувачем» вимог письмових попереджень.
3.1.5. Нараховувати та вимагати від «Розповсюджувача» сплати штрафних санкцій за порушення умов даного Договору в розмірі та в порядку, передбаченому цим Договором та чинним законодавством.
3.2. «Власник» зобов'язується:
3.2.1. Передати «Розповсюджувачу» місце для розміщення зовнішньої реклами на підставі Акту прийому-передачі.
3.2.2. Не надавати місця, передані «Розповсюджувачу», в користування іншим особам протягом строку дії даного Договору.
3.2.3. Надавати «Розповсюджувачу» консультації, інформацію, іншу допомогу в підготовці та оформленні необхідних документів з продовження або зміни умов дозволів.
3.2.4. Письмово повідомити «Розповсюджувача» при наявності у «Власника» інформації про майбутнє проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу, які зумовлюють необхідність зміни розташування рекламного засобу, демонтажу спеціальних конструкцій, відступу від цього Договору. У десятиденний термін з початку зміни містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу надати "Розповсюджувачу" інформацію про інше рівноцінне місце.
3.2.5. За 3 (три) робочих дні письмово повідомити «Розповсюджувача» про намір примусового демонтажу спеціальних конструкцій, у випадках передбачених п.3.1.4 даного Договору.
3.3. «Розповсюджувач» має право:
3.3.1. Вимагати передачі йому по Акту прийому-передачі місць, передбачених Додатком № 1.
3.3.2. Використовувати надані йому місця для розташування на них спеціальних конструкцій з дотриманням положень Договору та Порядку.
3.3.3. Отримувати у "Власника" необхідну інформацію для розташування рекламного засобу.
3.4. «Розповсюджувач» зобов'язується:
3.4.1. Використовувати місця за цільовим призначенням відповідно до даного Договору та Порядку.
3.4.2. Відшкодовувати у повному обсязі шкоду, що заподіяна місцю розміщення зовнішньої реклами з вини «Розповсюджувача».
3.4.3. Розміщувати зовнішню рекламу відповідно до вимог Закону України «Про рекламу».
3.4.4. Своєчасно і в повному обсязі здійснювати платежі за користування місцем для розміщення зовнішньої реклами у термін, встановлений даним Договором.
3.4.5. У разі самостійного або вимушеного демонтажу спеціальних конструкцій на місцях, отриманих для користування за цим Договором, у семиденний термін письмово повідомити про демонтаж "Власника" і провести передачу місця «Власнику» по Акту прийому-передачі.
3.4.6. Відшкодовувати в повному обсязі витрати, понесені комунальним підприємством по проведеному демонтажу і зберіганню спеціальних конструкцій, у випадках, передбачених п. 3.1.4. даного Договору.
3.4.7. Не здійснювати переобладнання або реконструкцію наданих в користування місць та рекламних конструкцій без письмової згоди «Власника».
3.4.8. Підтримувати місця та розміщені на них рекламні конструкції в належному стані, згідно з вимогами правил благоустрою, нести всі витрати щодо їх експлуатації.
3.4.9. Утримувати місця для розміщення зовнішньої реклами згідно з вимогами правил та норм пожежної безпеки, забезпечити виконання норм і правил техніки безпеки, містобудівних, санітарних норм та інших вимог.
3.4.10. Забезпечити рекламні засоби маркуванням у вигляді таблички розміром 20смх30см на каркасі рекламного засобу із зазначенням найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, номера його телефону, номера і дати видачі дозволу та строку його дії.
3.4.11. Утримувати рекламні конструкції у належному технічному стані із забезпеченням негайного відновлення пошкоджених конструкцій, із заміною пошкоджених рекламних сюжетів, своєчасним оновленням зовнішнього вигляду рекламних засобів та рекламних сюжетів.
3.4.12. Не допускати розміщення рекламних конструкцій з пошкодженими рекламними сюжетами строком більш ніж один календарний день на місцях, переданих у користування за Договором. У разі тимчасового невикористання робочої площини рекламної конструкції, протягом 3 (трьох) календарних днів забезпечити її фонове покриття.
3.4.13. На замовлення «Власника» надавати на безкоштовній основі робочі площини рекламних конструкцій для розміщення соціальної рекламн.
3.4.14. Не допускати передачу місць в оренду або користування, наданих «Розповсюджувачу», іншим фізичним чи юридичним особам на будь-якій підставі.
3.4.15. Протягом строку, визначеного письмовим попередженням «Власника», усунути виявлені недоліки.
3.4.16. Звільнити і повернути «Власнику» місця у належному стані та у порядку, визначеному розділом 5 даного Договору.
4. Порядок розрахунків 
4.1. Розмір плати за користування всіма місцями, які надані в користування за цим договором (Додаток № 1) розраховується згідно Додатку № 2, що складає:	 грн.	коп. (без ПДВ) намісяць;
4.1.1. Розмір плати за даним Договором може змінитися за ініціативою "Власника" у разі зміни коригуючих коефіцієнтів шляхом укладення додаткової угоди до цього Договору. 
4.1.2. Протягом дії Договору Користувач не звільняється від плати за тимчасове користування місцем (місць) при відсутності рекламного засобу на місці згідно з Дозволом.
4.2. З дня укладання цього Договору «Розповсюджувач» самостійно без отримання рахунку-фактури щомісячно вносить плату в розмірі, передбаченому п. 4.1. цього Договору за користування всіма місцями за Договором до останнього числа поточного місяця, шляхом перерахування через банківські установи відповідних коштів до бюджету сільської ради на вказані реквізити:
________________________________________________________________________________________________________________________________________

4.3. Невчасно перерахована плата за користування місцями для розміщення рекламних конструкцій підлягає індексації відповідно до індексу інфляції Національного Банку України і стягується до бюджету сільської ради відповідно до чинного законодавства України, з урахуванням пені в розмірі подвійної облікової ставки Національного Банку України на дату нарахування пені від суми заборгованості, з урахуванням індексації за кожний день прострочення включаючи день оплати.
4.4. Понаднормова сума оплати, що надійшла до сільського бюджету підлягає в установленому порядку поверненню "Розповсюджувачу", або зараховується в рахунок наступних платежів.
5. Порядок повернення місць, наданих в користування 
5.1. Протягом трьох днів після припинення дії даного Договору на будь-яких підставах «Розповсюджувач» зобов'язаний звільнити надані в користування місця і передати їх «Власнику» у стані не гіршому, ніж на час отримання, згідно з актом прийому-передачі, який підписується уповноваженими представниками «Власника» та «Розповсюджувача».
При цьому демонтаж рекламних конструкцій і приведення території місць у належний стан (прибирання місця, вивіз сміття тощо) здійснюється «Розповсюджувачем» самостійно за власний рахунок.
5.2. У разі невиконання вимог «Власника» щодо звільнення «Розповсюджувачем» місць, «Власник» має право за допомогою комунального підприємства сільської ради демонтувати рекламні конструкції, що розташовані на отриманих «Розповсюджувачем» місцях, повідомивши про це «Розповсюджувача» за 3 дні до проведення демонтажу.
5.3. Оплата робіт, пов'язаних з демонтажем спеціальних конструкцій, у випадку, передбаченому п. 5.2 Договору, здійснюється протягом 3 (трьох) банківських днів з дня отримання «Розповсюджувачем» письмового попередження «Власника» або комунального підприємства.
6. Відповідальність сторін 
6.1. У випадку прострочення платежів, передбачених даним Договором «Розповсюджувач» сплачує пеню у розмірі 0,5% від заборгованої суми за кожен прострочений день, але не більше подвійної облікової ставки Національного Банку України на період прострочення платежу.
6.2. Несплата платежів протягом 3 (трьох) місяців поспіль є підставою для дострокового розірвання Договору в односторонньому порядку та демонтажу рекламного засобу. При цьому з «Розповсюджувача» стягується заборгована сума плати з нарахуванням пені у розмірі 0,5% від заборгованої суми за кожен день прострочення платежу.
6.3. При невиконанні «Розповсюджувачем» вимог «Власника» про демонтаж рекламної конструкції «Розповсюджувач» відшкодовує комунальному підприємству сільської ради витрати, пов'язані з вимушеним проведенням робіт з демонтажу, транспортування і зберігання демонтованих спеціальних конструкцій.
6.4. За невиконання будь-якого із зобов'язань, передбачених п.п. 3.4.9.-3.4.16. розділу 3 даного Договору, «Розповсюджувач» сплачує неустойку за кожен день невиконання зобов'язання у розмірі 0,1% від місячного розміру плати за користування місцем.
7. Припинення дії договору і порядок розгляду спорів
7.1.1. За згодою сторін;
7.1.2. По закінченню строку дії Договору;
7.1.3. У випадку припинення діяльності однієї із сторін Договору без правонаступництва;
7.1.4. У разі, якщо місце надане в користування за даним Договором, вибуло з комунальної власності і «Розповсюджувач» не отримав згоди на подальше користування цим місцем з новим власником та відмовився від запропонованого «Власником» іншого рівноцінного місця;
7.1.5. У разі зміни містобудівної ситуації, проведення реконструкції, ремонту, будівництва на місці розташування рекламного засобу, що зумовлює необхідність зміни місця розташування рекламного засобу та відмови «Розповсюджувача» від запропонованого «Власником» іншого рівноцінного місця;
7.1.6. У разі анулювання дозволу на розміщення зовнішньої реклами відповідно до рішення виконавчого комітету.
7.1.7. У випадку дострокового одностороннього розірвання Договору з підстав, передбачених п. 7.3. даного Договору.
7.2. У разі припинення Договору на підставах, передбачених п.7.1.4, п. 7.1.5. пункту 7.1. розділу 7 даного Договору, Договір вважається таким, що припинив свою дію через 5 (п'ять) днів з дати отримання письмового повідомлення «Розповсюджувачем» про припинення дії Договору.
У разі припинення дії даного Договору за згодою сторін Договір вважається таким, що припинив свою дію з моменту підписання додаткової угоди про розірвання договору.
7.3. Дострокове одностороннє розірвання цього Договору за ініціативою «Власника» без будь-яких компенсацій «Розповсюджувачу» можливе внаслідок:
7.3.1. Спричинення шкоди, або погіршення «Розповсюджувачем» місць, які передані йому, або їх утримання у неналежному стані (пошкодження тротуару, пошкодження клумби тощо);
7.3.2. Невиконання «Розповсюджувачем» умов письмових попереджень «Власника» щодо нецільового використання місця або передачі місця іншим особам без згоди «Власника» або порушення вимог техніки безпеки, або маркування;
7.3.3. Розміщення зовнішньої реклами з порушенням вимог Порядку;
7.3.4. Невикористання безперервно протягом шести місяців «Розповсюджувачем» місця;
7.3.5. Несплати «Розповсюджувачем» коштів, або невнесення платежів, передбачених розділом 4 даного Договору за користування місцями, протягом 3 (трьох) місяців поспіль.
7.3.6. У разі, коли технічний стан рекламного засобу створює загрозу життю або здоров'ю людей та/або заподіяння шкоди (майнової чи немайнової) третім особам;
7.4. При достроковому односторонньому припиненні даного Договору за ініціативою «Власника» у випадках передбачених п.п. 7.3.1. - 7.3.6. пункту 7.3. розділу 7 даного Договору, «Власник» письмово попереджає «Розповсюджувача» зовнішньої реклами. Договір в такому випадку вважається припиненим на 5-й (п'ятий) день після отримання «Розповсюджувачем» відповідного письмового попередження.
7.5. Всі спори та розбіжності, що виникають між сторонами даного Договору, вирішуються сторонами шляхом переговорів. Якщо спори не вирішуються шляхом переговорів, то сторони мають право звернутися до суду.
8. Заключені положення 
8.1. Усі зміни та доповнення до даного Договору вносяться додатковими угодами, що укладаються між сторонами у письмовій формі.
8.2. Додатки, незалежно від часу їх оформлення, підписані сторонами з метою належного виконання даного Договору, є невід'ємною частиною даного Договору.
8.3. Договір, складений у двох примірниках, які мають однакову юридичну силу. Один примірник зберігається у «Власника», другий - у «Розповсюджувача».
8.4. Усі права та обов'язки сторін згідно з даним Договором у повній мірі переходять до їх правонаступників, про що укладається додаткова угода.
8.5. Сторони вважаються повідомленими за допомогою поштового зв'язку (рекомендованим листом) або отриманням письмового повідомлення стороною за підписом уповноваженої на це особи.
8.6. Сторони підтверджують достовірність інформації, наведеної у розділі 9 даного Договору, - кожна в своїй частині реквізитів сторони.
8.7. У разі зміни адреси та/або реквізитів, передбачених у розділі 9 даного Договору, сторони зобов'язуються протягом семи днів письмово проінформувати про такі зміни.
8.8. Невід'ємною частиною даного Договору є додатки до нього:
ДОДАТОК № 1: Перелік місць, які надаються в тимчасове користування та розрахунок розміру місячної плати за користування місцем (-ями) для розміщення зовнішньої реклами.
ДОДАТОК № 2: Акт прийому-передачі.
9. Адреса і реквізити сторін:	
	«Власник»
	«Розповсюджувач»


	Виконавчий комітет Баришівської селищної ради Броварського району Київської області 

07501, Київська обл. Броварський район,  
вул. Центральна, 27
Код ЄДРПОУ: 43560334
р/р UA 988201720344280036000123899
МФО 820172
Секретар селищної ради

_______________ Олександр ІЛЬЧЕНКО
МП
	



















Додаток 3

Договір № __
на розміщення тимчасових виносних спеціальних конструкцій (штендерів)
смт Баришівка 	                       від «____»____________ 20__ року
Виконавчий комітет Баришівської селищної ради Броварського району Київської області (далі - «Власник»), в особі секретаря ради Ільченка Олександра Івановича , що діє на Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні», Порядку розміщення зовнішньої реклами у населених пунктах на території Баришівської територіальної громади, затвердженого відповідним рішенням виконавчого комітету Баришівської селищної ради №_______ від ___________ року (далі - Порядок), з однієї сторони та _____________, що діє на підставі (назва юридичної особи та особи представника /фізичної особи-підприємця) ______________________, (далі - «Розповсюджувач»), з другої сторони, уклали цей «Договір» про наступне:

1. Предмет договору 
1.1.   «Власник» надає «Користувачу» в користування місце 
(-я), що є в комунальній власності, для розміщення тимчасових виносних спеціальних конструкцій (штендерів), за адресою: ___________________________________________ (далі -  місця).
Під користуванням сторони розуміють тимчасове платне використання «Користувачем» місць, які перебувають у комунальній власності з метою:
- розташування рекламних засобів на виносних конструкціях (штендерах), які знаходяться у «Користувача» на законних підставах, та їх використання у формах, не заборонених чинним законодавством;
- обслуговування виносних конструкцій (підтримання в належному стані, тощо).
1.2. Тимчасові виносні спеціальні конструкції (штендера) розміщуються виключно під час роботи підприємств (організацій), що рекламують свої товари (послуги), на відстані не більше 2 м в обидві сторони від входу в приміщення та не більше 0,5 м від фасаду будівлі. Вони не повинні перешкоджати руху пішоходів.
1.3. Тимчасові виносні спеціальні конструкції (штендера) повинні мати загальну площу не більше 1,5м.кв.
1.4. Тимчасові виносні спеціальні конструкції (штендера) мають встановлюватись відповідно до Договору у чітко визначеному місці, яке визначається фотофіксацією з прив'язкою до будівлі (споруди) або інших об'єктів благоустрою.
1.5. Забороняється кріплення тимчасових виносних спеціальних конструкцій (штендерів) додатковими засобами до об'єктів (у тому числі об’єктів благоустрою) та зелених насаджень, в поверхню тротуарів та газонів.
1.6. Під час дії договору сторони застосовують Закони України «Про рекламу», «Про місцеве самоврядування», Порядок, інші діючі нормативно-правові акти.
2. Термін дії договору
2.1. Даний договір набирає чинності з «__» 	 20__року та діє по «__» 	 20__року.
2.2. Даний договір може бути пролонгований на тих самих умовах тільки за письмовою угодою сторін шляхом укладання додаткової угоди.
3. Права та обов’язки сторін 
3.1. «Власник» має право:
3.1.1. Проводити обстеження виносних конструкцій та місць розміщення рекламних засобів, контролювати виконання «Користувачем» правил розміщення зовнішньої реклами та направляти “Користувачеві” письмові попередження щодо необхідності усунення виявлених недоліків.
3.1.2. При невиконанні «Користувачем» вимог письмових попереджень здійснювати за рахунок «Користувача» демонтаж виносних конструкцій.
3.2. «Власник» зобов'язаний:
3.2.1. Передати «Користувачу» місця для розташування рекламних засобів.
3.2.2. Не надавати місця, які передані «Користувачу», в користування іншим особам протягом терміну дії цього договору.
3.2.3. Проводити огляд місця та зовнішнього стану виносних конструкцій, надавати «Користувачу» консультації, інформацію, іншу допомогу в підготовці і оформленні необхідних документів по продовженню або зміні умов розташування рекламних засобів.
3.3. «Користувач» має право:
3.3.1. Вимагати передачі йому у встановлений термін місць для розташування рекламних засобів.
3.3.2 Використовувати надані йому місця для розташування на них виносних конструкцій з дотриманням положень даного договору та Порядку.
3.3.3. Отримувати всю необхідну інформацію та документи, обов'язок надання яких покладено на «Власника».
3.4. «Користувач» зобов'язується:
3.4.1. Використовувати місця тільки за призначенням відповідно до даного договору та Порядку.
3.4.2. Не розміщувати виносні конструкції на місцях, переданих у користування за цим договором, до підписання даного договору.
3.4.3. Утримувати надані місця згідно з вимогами правил і норм пожежної безпеки, забезпечити виконання норм і правил техніки безпеки, санітарних норм та інших вимог, підтримувати місця та розміщенні на них спеціальні конструкції в належному стані.
3.4.4. Вчасно здійснювати платежі за користування місцями.
3.5. Не передавати місця, надані «Користувачу», іншим фізичним чи юридичним особам на будь-якій підставі.
4. Порядок розрахунку 
4.1. Розмір плати за користування всіма місцями, які надані в користування за цим договором становить: ___________________________________	 грн. _______ коп. (без ПДВ) на місяць; 
	Місячний розмір плати за користування місцями розраховується шляхом множення базового тарифу (БТ) (згідно табл.1 Порядку) на кількість місць (К), вказану у п.1.1.цього Договору.
Розрахунок проведено за формулою:
РП = БТ х К
4.2. З дня укладання цього Договору «Користувач» щомісячно вносить плату в розмірі, передбаченому п. 4.1. цього Договору, до останнього числа поточного місяця, шляхом перерахування коштів на поточний рахунок «Власника» на вказані реквізити:
________________________________________________________________________________________________________________________________________

4.3. Оплата за перший місяць розміщення виносних конструкцій проводиться за повний місяць, незалежно від дати укладення договору.

5. Відповідальність сторін 
5.1. За несплату, несвоєчасну або неповну сплату платежів, передбачених розділом 4 цього договору, «Користувач» сплачує «Власнику» пеню в розмірі подвійної облікової ставки НБУ від суми простроченого платежу за кожний день прострочення.
6. Вирішення спорів 
6.1. Спори та розбіжності, що виникають між сторонами у зв'язку з виконанням цього договору, вирішуються шляхом переговорів між сторонами.
6.2. Якщо не досягнуто згоди при вирішенні спірних питань, сторони мають право врегулювати спір в судовому порядку.
7. Заключні положення 
7.1. Зміни та доповнення до цього договору вносяться додатковими угодами, що укладаються між сторонами у письмовій формі.
7.2. Додаткові угоди та додатки до даного договору є його невід'ємними частинами і мають юридичну силу у разі, якщо вони викладені у письмовій формі, підписані Сторонами та скріплені їх печатками.
7.3. Даний договір та додаток укладено у 2-х примірниках, що мають однакову юридичну силу, по одному для кожної із сторін договору.

8. Адреси та реквізити сторін
	«Власник»
	«Користувач»


	Виконавчий комітет Баришівської селищної ради Броварського району Київської області 

07501, Київська обл. Броварський район,  
вул. Центральна, 27
Код ЄДРПОУ: 43560334
р/р UA 988201720344280036000123899
МФО 820172
Секретар селищної ради

____________Олександр ІЛЬЧЕНКО
МП
	


























Додаток 4 

Начальнику відділу містобудування
та архітектури управління благоустрою,
комунальної власності та містобудування
Баришівської селищної ради
___________________________________
                (найменування уповноваженого органу 
                       містобудування та архітектури) 
___________________________________
___________________________________
                                     (П.І.Б. заявника, організація)
Адреса реєстрації: ___________________
___________________________________

Тел.:__________________________________

ЗАЯВА
Прошу внести зміни до дозволу на розміщення об’єкту зовнішньої реклами №_________ від ______________________ року щодо розміщення рекламної конструкції типу ____________________________________________
                                                                                             (назва виду зовнішньої реклами)
по вул. (пров.) ________________________________ у _____________________      
                                                              (повна адреса місця розташування рекламного засобу)
Перелік документів, що додаються:
1. [bookmark: _Hlk115772797]копія документа, що посвідчує особу заявника (представника);
2. копія документа, що посвідчує повноваження представника;
3. технологічна характеристика змін у технологічній або конструктивній схемі рекламного засобу;
4. фотографічний знімок рекламного засобу;
5. ескіз рекламного засобу з конструктивним рішенням;
6. примірник дозволу розповсюджувача реклами (оригінал);
7. _________________________________________________________________.

При цьому даю згоду відповідно до Закону України «Про захист персональних даних» на обробку моїх особистих персональних даних у картотеках та/або за допомогою інформаційно-телекомунікаційних систем з метою підготовки відповідно до вимог законодавства статистичної, адміністративної та іншої інформації з питань діяльності уповноваженого органу містобудування та архітектури.
_____________________________                                                       _______________________________ 
      (прізвище, ім’я, по батькові)                                                                                                     (підпис)

«____» _______________ 2023 року


Додаток 5 

Начальнику відділу містобудування
та архітектури управління благоустрою,
комунальної власності та містобудування
Баришівської селищної ради
___________________________________
                (найменування уповноваженого органу 
                       містобудування та архітектури) 
___________________________________
___________________________________
                                     (П.І.Б. заявника, організація)
Адреса реєстрації: ___________________
___________________________________

Тел.:__________________________________

ЗАЯВА
Прошу продовжити термін дії дозволу на розміщення об’єкту зовнішньої реклами №_________ від ______________________ року щодо розміщення рекламної конструкції типу __________________________________
                                                                                                   (назва виду зовнішньої реклами)
по вул. (пров.) ________________________________ у _____________________      
                                                              (повна адреса місця розташування рекламного засобу)
Перелік документів, що додаються:
8. копія документа, що посвідчує особу заявника (представника);
9. копія документа, що посвідчує повноваження представника;
10. документ, який підтверджує відсутність заборгованості у розповсюджувача реклами, на розміщення рекламного засобу на який раніше було надано дозвіл та укладено договір про надання у користування місць для розміщення рекламного засобу;
11.  примірник дозволу заявника на розміщення рекламного засобу;

При цьому даю згоду відповідно до Закону України «Про захист персональних даних» на обробку моїх особистих персональних даних у картотеках та/або за допомогою інформаційно-телекомунікаційних систем з метою підготовки відповідно до вимог законодавства статистичної, адміністративної та іншої інформації з питань діяльності уповноваженого органу містобудування та архітектури.

_____________________________                                                       _______________________________ 
      (прізвище, ім’я, по батькові)                                                                                                     (підпис)

«____» _______________ 2023 року

Додаток 6 

Деталізація та конструктивні рішення рекламних засобів, які дозволені до розміщення на території Баришівської територіальної громади

Щит, що стоїть окремо типу «біг-борд» (базова конструкція)
Розміри:
· розмір інформаційного поля - 3м х 6м.
· зовнішні габарити рекламної панелі - не більше ніж 3,4м х 6,4м.
Опорна стійка:
· виконана з швелера методом суцільного зварювання (розмір швелера 240 мм);
· висота опорної стійки - від 3,5 м до 5 м (нижній край зовнішньої реклами, що розміщується над проїжджою частиною вулиць та доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинно розміщуватись на висоті не менше ніж 5 метрів від поверхні дорожнього покриття);
· колір опорної стійки - чорний.
Встановлюється під прямим кутом до нижньої кромки рекламної панелі.
Фундаментний блок:
· при можливості заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав'яного покрову та виконанням у повному обсязі інших робіт з благоустрою території, де розміщується рекламний засіб;
· колір фундаментного блоку - зелений.
Підсвічування рекламної конструкції:
· власне зовнішнє
Підсвічення має забезпечувати рівномірне освітлення рекламної площини у вечірній та нічний час. Не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також освітлювати вікна житлових приміщень.
[image: ]Можливе виконання рекламної конструкції в одно та двосторонньому варіанті. Зворотна сторона рекламної конструкції, що має одну рекламну площину, декоративно оформляється (облицювання композитними матеріалами або фарбування). Рекламна конструкція не повинна мати видимих елементів з'єднання різних частин конструкції (торцеві поверхні конструкцій, кріплення освітлювальної фурнітури, з'єднання з фундаментним блоком тощо).
[image: ]











Щит, що стоїть окремо типу «біг-борд» («прапор»)

Розміри:
· розмір інформаційного поля - 3 м х 6м.
· зовнішні габарити рекламної панелі - не більше ніж 3,4м х 6,4м.
Опорна стійка:
· виконана з круглої профільної труби (діаметр 0,273м-0,325м);
· висота опорної стійки - від 3,5 м до 5 м (нижній край зовнішньої реклами, що розміщується над проїжджою частиною вулиць та доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинно розміщуватись на висоті не менше ніж 5 метрів від поверхні дорожнього покриття);
· колір опорної стійки - чорний.
· допускається зміщення стійки на 1 метр від центральної осі рекламної панелі (в ліву або праву сторону)
Встановлюється під прямим кутом до нижньої кромки рекламної панелі.
Фундаментний блок:
· при можливості заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав'яного покрову та виконанням у повному обсязі інших робіт з благоустрою території, де розміщується рекламний засіб;
· колір фундаментного блоку - зелений.
Підсвічування рекламної конструкції:
· власне зовнішнє.
Підсвічення має забезпечувати рівномірне освітлення рекламної площини у вечірній та нічний час. Не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також освітлювати вікна житлових приміщень.
Можливе виконання рекламної конструкції в одно та двосторонньому варіанті. Зворотна сторона рекламної конструкції, що має одну рекламну площину, декоративно оформляється (облицювання композитними матеріалами або фарбування).
Рекламна конструкція не повинна мати видимих елементів з'єднання різних частин конструкції (торцеві поверхні конструкцій, кріплення освітлювальної фурнітури, з'єднання з фундаментним блоком тощо).
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Щит, що стоїть окремо типу «біг-борд» («галка»)

Розміри:
· розмір інформаційного поля - 3 м х 6м.
· зовнішні габарити рекламної панелі - не більше ніж 3,4м х 6,4м.
Опорна стійка:
· виконана з круглої профільної труби (діаметр 0,273м-0,325м);
· висота опорної стійки - від 3,5 м до 5 м (нижній край зовнішньої реклами, що розміщується над проїжджою частиною вулиць та доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинно розміщуватись на висоті не менше ніж 5 метрів від поверхні дорожнього покриття);
· колір опорної стійки - чорний.
Встановлюється під прямим кутом до нижньої кромки рекламної панелі.
Фундаментний блок:
· при можливості заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав'яного покрову та виконанням у повному обсязі інших робіт з благоустрою території, де розміщується рекламний засіб;
· колір фундаментного блоку - зелений.
Підсвічування рекламної конструкції:
· власне зовнішнє.
Рекламна конструкція не повинна мати видимих елементів з'єднання різних частин конструкції (торцеві поверхні конструкцій, кріплення освітлювальної фурнітури, з'єднання з фундаментним блоком тощо).
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	Щит, що стоїть окремо типу «біг-борд» («трикутник»)

Розміри:
· розмір інформаційного поля - 3 м х 6м.
· зовнішні габарити рекламної панелі - не більше ніж 3,4м х 6,4м.
Опорна стійка:
· виконана з круглої профільної труби (діаметр 0,273 м-0,325м);
· висота опорної стійки - від 3,5 м до 5 м (нижній край зовнішньої реклами, що розміщується над проїжджою частиною вулиць та доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинно розміщуватись на висоті не менше ніж 5 метрів від поверхні дорожнього покриття);
· колір опорної стійки - чорний.
Встановлюється під прямим кутом до нижньої кромки рекламної панелі.
Фундаментний блок:
· при можливості заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав'яного покрову та виконанням у повному обсязі інших робіт з благоустрою території, де розміщується рекламний засіб;
· колір фундаментного блоку - зелений.
Підсвічування рекламної конструкції:
· власне зовнішнє.
Рекламна конструкція не повинна мати видимих елементів з'єднання різних частин конструкції (торцеві поверхні конструкцій, кріплення освітлювальної фурнітури, з'єднання з фундаментним блоком тощо).
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Щит, що стоїть окремо типу «біг-борд» («книга»)

Розміри:
· розмір інформаційного поля - 3 м х 6м.
· зовнішні габарити рекламної панелі - не більше ніж 3,4м х 6,4м.
Опорна стійка:
· виконана з круглої профільної труби (діаметр 0,273м-0,325м);
· висота опорної стійки - від 3,5 м до 5 м (нижній край зовнішньої реклами, що розміщується над проїжджою частиною вулиць та доріг, у тому числі на мостах, естакадах тощо, повинно розміщуватись на висоті не менше ніж 5 метрів від поверхні дорожнього покриття);
· колір опорної стійки - чорний.
Встановлюється під прямим кутом до нижньої кромки рекламної панелі.
Фундаментний блок:
· при можливості заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав'яного покрову та виконанням у повному обсязі інших робіт з благоустрою території, де розміщується рекламний засіб;
· колір фундаментного блоку - зелений.
Підсвічування рекламної конструкції:
· власне зовнішнє.
Підсвічення має забезпечувати рівномірне освітлення рекламної площини у вечірній та нічний час. Не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також освітлювати вікна житлових приміщень.
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Скроллер
Розміри:
· розмір інформаційного поля не більше ніж - 3,70м х 2,70м;
· зовнішні габарити рекламної панелі - не більше ніж 4,10м х 3,10м. 
Опорна стійка:
· виконана з металу (облицьована композитними матеріалами, гартованим склом тощо);
· висота опорної стійки не більше ніж - 3 м;
· колір опорної стійки та коробу - сірий, графіт. Встановлюється під прямим кутом до нижньої кромки рекламної панелі. 
Фундаментний блок:
· заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав'яного покрову та виконанням у повному обсязі інших робіт з благоустрою території, де розміщується рекламний засіб.
Підсвічування рекламної конструкції:
· власне внутрішнє.
Можливі технології зі змінним зображенням:
· скроллер;
· інші технології автоматичної зміни зображення.
Можливе виконання рекламної конструкції в одно та двосторонньому варіанті. 
0

 (
Біг-Борд (Біллборд), тип 
#
. (книга)
)
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Банер

Розміри:
Повнокольорове зображення нестандартних розмірів, що розміщуються на фасадах будівель з потрібної сторони.
Підсвічування рекламної конструкції: 
- власне зовнішнє або відсутнє.
Підсвічення має забезпечувати рівномірне освітлення рекламної площини у вечірній та нічний час. Не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також освітлювати вікна житлових приміщень.
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Приклади вертикального та горизонтального розміщення банерів                                             на фасаді нежитлової будівлі

Акційний планшет

Розміри:
Зображення нестандартних розмірів, що розміщуються на фасадах будівель з потрібної сторони.
Підсвічування рекламної конструкції: 
- власне зовнішнє або за рахунок внутрішнього освітлення приміщень, відсутнє.
Підсвічення має забезпечувати рівномірне освітлення рекламної площини у вечірній та нічний час. Не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також освітлювати вікна житлових приміщень.
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Сіті-лайт

Розміри:
· розмір інформаційного поля - 1,2м х 1,8м;
· зовнішні габарити рекламної панелі -1,3м х 1,9м.
Опорна стійка:
· виконана з металу, метало пластика;
· висота опорної стійки - 0,65 м;
· колір опорної стійки та коробу - чорний, сірий.
Встановлюється під прямим кутом до нижньої кромки рекламної панелі.
Фундаментний блок:
· заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покрову та виконанням у повному обсязі інших робіт з благоустрою території, де розміщується рекламний засіб.
Підсвічування рекламної конструкції:
· власне внутрішнє.


[image: ]

[image: ][image: ]















Рекламна конструкція, що є частиною зупинкового павільйону

Конструкція може бути частиною зупинкового павільйону у будь-якій частині населеного пункту громади відповідно до схем розташування зупинок транспорту загального користування.
Розміри: 
- розмір інформаційного поля – 1,2 м х 1,8 м; 
- зовнішні габарити рекламної панелі -  1,3 м х 1,9 м; 
Підсвічування рекламної конструкції: 
- власне внутрішнє.
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Приклад рекламної конструкції, що є частиною зупинкового павільйону          (типу «сіті-лайт»)
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Приклад рекламної конструкції, що є частиною зупинкового павільйону
 (типу «акційний планшет»)



Тріедр

Розміри:
· зовнішні габарити рекламної панелі -1,5м х 0,8м;
· кількість рекламних полів - 3 шт.
Опорна стійка:
· виконана з металу (облицьована композитними матеріалами, гартованим склом тощо);
· висота опорної стійки - 2,5м;
· колір опорної стійки - чорний, сріблястий. Встановлюється під прямим кутом до нижньої кромки рекламної панелі. 
Фундаментний блок:
· заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав'яного покрову та виконанням у повному обсязі інших робіт з благоустрою території, де розміщується рекламний засіб.
Підсвічування рекламної конструкції:
· власне внутрішнє.
Виконання конструкції можливе в статичному та динамічному (обертання навколо власної осі) варіанті. Можливе розміщення елементів декору на верхній частині конструкції (годинник тощо).
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Кронштейн

Кронштейн – рекламна конструкція на фасаді будівлі, яка представляє собою короб з підсвічуванням різної форми та розміру. До кронштейнів також належать «об’ємні літери» та конструкції з їх застосуванням.
Розміри: 
- виконуються за індивідуальним проектом.
Кріплення:
	- з виступом не більше 1 м від фасаду будівлі
Підсвічування рекламної конструкції:
· власне внутрішнє.[image: ]
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Приклади найпростіших конструкцій кронштейнів з кріпленням до фасаду будівлі
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Приклади конструкцій кронштейнів з кріпленням однієї сторони до фасаду будівлі

Відео екран

Окремо встановлений рекламоносій, який дозволяє передавати і при необхідності, оперативно змінювати динамічну візуальну рекламну інформацію: слайд-шоу, відео ролик або пряму відео трансляцію.

Розміри: 
- розміри інформаційного поля не більше ніж – 2,3м х 3м; 
- зовнішні габарити рекламної панелі не більше ніж –2,8м х 3,5м.
Розміри інформаційного поля може бути змінено в залежності від місця його розміщення.
Опорна стійка: 
- виконана з металу (облицьована композитними матеріалами, гартованим склом тощо); - висота опорної стійки – 2,5м – 4м; 
- колір опорної стійки та коробу – сірий, чорний.
Встановлюється під прямим кутом до нижньої кромки рекламної панелі.
Може бути розміщений без опорної стійки (електронне табло) шляхом кріплення на будівлю, споруду.
Фундаментний блок: 
- заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покрову та виконанням у повному обсязі інших робіт з благоустрою території, де розміщується рекламний засіб.
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Штендер

Тимчасова спеціальна конструкція, яка розміщується розповсюджувачами зовнішньої реклами виключно в години їх роботи та рекламує їх товари чи послуги. 
Розміри:
- розмір інформаційного поля не повинен перевищувати 1,5 кв.м.
- стандартний розмір інформаційного поля 0,56 м х 0, 86 м. 
Кількість сторін – 1 або 2.
Тип конструкції – А-подібна або Т-подібна.
Тип каркасу металевий, профільна труба. 
Робоча поверхня виконана:
- з металу, на який наклеєна самоклеюча плівка;
- ХДФ з покриттям грифельною фарбою, що дозволяє створювати написи крейдою;
- банер.
Рамка – без рамки або дерев’яна.
Підсвічування рекламної конструкції:
- не повинні мати власного підсвічування.
Місце встановлення штендерів: 
[bookmark: _Hlk116646315]- не більше 2 м в обидві сторони від входу в приміщення;
- не більше 0,5 м від фасаду будівлі.
 Штендера не повинні перешкоджати руху пішоходів. Не допускається розміщення штендера як додаткової спеціальної конструкції при наявності вітрин з вільним оглядом з тротуару.
Металева основа повинна забезпечувати стійкість конструкції без жодних додаткових засобів її кріплення до сторонніх предметів, які розташовані поблизу неї (фасад будівлі, опора, дерево тощо).
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Приклади конструкцій штендерів

Стелла

Розміри: 
- виконуються за індивідуальним проектом.
Фундаментний блок: 
- заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покрову та виконанням у повному обсязі інших робіт з благоустрою території, де розміщується рекламний засіб.
Підсвічування рекламної конструкції: 
- власне внутрішнє.
Стелла використовується як альтернатива штендерам та рекламі на фасаді будівель.
Оскільки такі рекламні конструкції мають індивідуальний дизайн, то основною вимогою до них є гармонічне поєднання з існуючим стилем будівлі та архітектурним середовищем населеного пункту.
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Приклад стелли

Виставковий стенд

Виставковий стенд – це наземна рекламна конструкція, призначена для розміщення текстової та графічної інформації, виставкових зразків товарів, що рекламуються. 
Розмір та інші технічні характеристики конструкції уточнюються конструктивним рішенням.
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Приклад виставкового стенду будівельних матеріалів
Прапор

Розміри: 
- розмір інформаційного поля – 1,00 м х 3,00 м 
Розмір інформаційного поля може бути змінено в залежності від функціонального навантаження прапора.
Опорна стійка: 
- виконана з металевої труби; 
- висота опорної стійки не більше 6 м; 
- колір опорної стійки – сірий, графіт; 
- флагшток зі шнуром в середині труби і горизонтальною поперечиною прикріпленою згори до обертового цоколя, яка зберігає прапор у розгорнутому вигляді.
Фундаментний блок: 
- заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покрову та виконанням у повному обсязі інших робіт з благоустрою території, де розміщується рекламний засіб.
Підсвічування рекламної конструкції: 
- можливе застосування зовнішнього освітлення.
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Конструктивне рішення та візуалізація рекламного засобу «Прапор»

Рекламна урна

Розміри:
· розмір інформаційного поля - 0,65 м х 0,85 м
· зовнішні габарити рекламної панелі - 0,86 м х 1,06 м
· розмір рекламної конструкції може бути змінено якщо вона виконана за індивідуальним ескізним кресленням. Наприклад, має вигляд стаканчика кави з назвою чи логотипом розповсюджувача.
Конструкція:
· короб металевий, зварний подвійний;
· в стулках закріплено оргскло або полікарбонат;
· згідно конструктивного рішення.
Передбачено прихований замок з ключем на одному з торців. 
Фундаментний блок:
· заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав'яного покрову та виконанням у повному обсязі інших робіт з благоустрою території, де розміщується рекламний засіб.
Підсвічування рекламної конструкції:
· власне внутрішнє.
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Конструктивне рішення та візуалізація рекламного засобу «Рекламна урна»

Трол

Трол - (перетяжка над дорогою)- навісний стаціонарний рекламний засіб. Складається з пристрою кріплення, пристрою натягу та рекламного поля.
Розмір:
- інформаційне поле 3,5х0,5 м або 5х1 м.
Кріплення:
Банерна тканина з великою кількістю люверсів (кожні 5-15 сантиметрів по периметру) закріплюється над проїзною частиною упоперек руху транспорту над поверхнею вулиць, доріг  на власні опори. 
Параметри рекламної конструкції вказуються в конструктивному рішенні. 
Заборонено кріпити вказану конструкцію до опор зовнішнього освітлення.

[image: ]

Приклад конструкції «Трол»

Складний рекламний засіб

Складний рекламний засіб – це нетипова складна об’ємно-просторова рекламна конструкція, що виготовлена за проектом. Розташування такої конструкції забороняється без попередньої технічної експертизи спеціалізованих підприємств, установ та організацій. Прикладом складного рекламного засобу є дахова установка.
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Візуалізація та приклад складної конструкції «Дахова установка»
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